
 

 

Аннотация учебной дисциплины 

«МЕЖДУНАРОДНЫЙ МАРКЕТИНГ» 

 
для слушателей программы профессиональной переподготовки 

«Результативный маркетинг» 
 

Пояснительная записка 

 
Необходимость включения данного курса в учебный план продиктована углублением и 

расширением процессов интеграции Российской Федерации в мировую экономическую 

систему и ускорением процессов интернационализации фирм, что требует от слушателей, 

специализирующихся в области менеджмента, специальных знаний и навыков, менталитета 

глобального менеджера.  

Основная цель дисциплины «Международный маркетинг» заключается в том, чтобы 

сформировать у слушателей знания и навыки в области: 

- принятия фирмами стратегических и тактических решений при входе (последующей 

деятельности) на международные рынки, 

- поиска и анализа информации, необходимой для принятия этих решений; 

- использования компаниями маркетингового инструментария для принятия этих решений; 

- использования компаниями базовых международных маркетинговых стратегий в качестве 

основы при разработке собственных стратегий входа на мировые рынки. 

 

 

          Тематическое содержание дисциплины  

 

 

Тема 1. Специфика международного маркетинга.  

Тема 2. Глобальная маркетинговая стратегия. 

Тема 3. Вход на международные рынки. Выбор стран для вхождения. 

Тема 4. Выбор последовательности и модели входа на рынок 

Тема 5. Международные программы маркетинга 

Тема 6. Организация международной маркетинговой деятельности и оценка ее 

эффективности. 
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